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Räckvidden: Spotify är stort, men 
radion är större
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Tiden: Spotify ägnas en femtedel av 
radions lyssnartid
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Målgruppen:
Radion har en äldre publik, Spotify en yngre
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Olika Spotify-konton
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Räckvidden består…
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… både av reklamburet och reklamfritt
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Kampen om annonspengarna
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Bland de yngre är Spotify större än 
den privata lokalradion
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Men reklamradion är större än 
reklam-Spotify

29%

13%

38%
31%

46%

0%
2%

12%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

O
p

e
n

B
e

ta
la

n
d

e
 s

a
m

b
o

E
g

e
n

 U
n

lim
it
e

d

E
g

e
n

 P
re

m
iu

m

SpotifyVanlig radio

PLR                                    Open PLR                                  Spotify

<35 år



%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Aldrig Någon gång
om året

1-2 ggr/
månad

1-3 dagar/
vecka

4-7 dagar/
vecka

15-34 år

35-50 år

50-79 år

Konkurrent eller medspelare



71% 72%

82%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

Tittar på TV (MMS) Lyssnar på radio Lyssnar på Radio ELLER Spotify

Kampen om uttrycket



71% 72%

82%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

Tittar på TV (MMS) Lyssnar på radio Lyssnar på Radio ELLER Spotify

Kampen om uttrycket



"You can take all the novels 
in the world, and not one 
of them will make you feel 
as good, as fast, as: "I've 
got sunshine…”


